MARCO LOGICO PROGRAMA ESTUDIOS ECONOMICOS

L
FENAVI

Fadaracidén MNadonal de
Avicuitores de Calomiia

FOGPO1

Versién 01

JERARQUIA DE OBJETIVOS

METAS

INDICADOR ECONOMICO

FUENTES DE VERIFICACION

SUPUESTOS

ANO 2016

1. COMPETITIVIDAD E MPRESARIAL AViCOLA

378.560.000

1.1 Formacioén y desarrollo del
capital humano en la cadena de
valor del sector avicola

1.1.1 Plan de formacién 2015: Formar a pequefios y medianos avicultores y
personal estratégico que pertenece a la cadena avicola nacional, a través de
entidades especializadas en el tema , buscando el establecimiento de alianzas con
estas entidades para buscar el fortalecimiento de la industria.

Buscando establecer sinergias para promover la competitividad del sector y el
fortalecimiento del conocimiento del capital humano.

Para el desarrollo de este proyecto se incluyen tematicas claves para la
administracion de una unidad de negocio: temas técnicos, administrativos, financieros
y de operaciones.

1). Presupuesto ejecutado /
Presupuesto asignado

2).(Capacitaciones
ejecutadas/Capacitaciones
programadas)*100

1. Informes de los proyectos
ejecutados.

2. Cantidad de personas
formadas.

3. Cantidad de personas
certificadas por competencias
laborales

Que no se realicen
los proyectos

101.000.000

1.2. Estudio de impacto socio-
econdémico del sector Avicola

1.2.1. 1.2.1. Andlisis del beneficio e impacto de la actividad avicola en regiones
avicolas, actualmente con el POT (plan de ordenamiento territorial) y las politicas y
planes que se desarrollan en el pais, es necesario desarrollar un analisis que permita
identificar y conocer el beneficio e impacto que genera la actividad avicola en las
regiones de influencia de la actividad, con el propésito de tener un insumo para
proponer y desarrollar propuestas que permitan defender la industria y promevan el
desarrollo de la actividad en estas regiones del pais en el marco de las actuales
politicas y planes para el sector agropecuario.

1.2.2. Indicadores de la actividad avicola. Es necesario desarrollar e identificar los
indicadores socioeconémicos como: empleo, produccion, mortalidad, encadenamiento
entre los sectores productivos, ventas entre otros, que permitan evaluar el aporte y
beneficio de la industria en la economia del pais.

Presupuesto ejecutado /
Presupuesto asignado

i) Informes y documentos
ii) Indicadores desarrollados

Que no se realicen
los proyectos

241.560.000

1.3. Apoyo técnico a la Cadena
Avicola a nivel nacional

1.3.1. Apoyo técnico a la Cadena Avicola a nivel nacional, en articulaciéon con el
coordinador o por el delegado de la Direccion de Cadenas Pecuarias Pesqueras y
Acuicolas del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural y la Federacion Nacional de
Avicultores — FENAVI -, estableciendo relaciones con las instancias publicas y
privadas del nivel nacional y regional, con la finalidad de contribuir al mejoramiento
competitivo y productivo de la cadena, especialmente de acuerdo con lo establecido
en la Ley 811 de 2003, el decreto 3800 de 2006 y la resolucion 186 de 2008.

1). Presupuesto ejecutado /
Presupuesto asignado

1. Informes de los proyectos
ejecutados.

Que no se realice o
se suspenda la
contratacion

36.000.000

2. REPRESENTACION INTERNACIONAL

10.000.000

2.1 Requerimientos de
representacion Internacional.

2.1.1. Representacion del sector avicola en eventos de caracter internacional o que
bien se desarrollen en el marco de tematicas de comercio exterior o acuerdos
comerciales, que puedan impactar a la industria avicola nacional.

Presupuesto ejecutado /
Presupuesto asignado

Informes y documentos

Que el Gobierno no
acoja las posiciones
de los sectores

10.000.000
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3. SISTEMAS DE INFORMACION 143.388.953
Que no se realice la
1. La estructura de la informacién ::ontrailtacm()jn del
3.1 Outsourcing. hostin 3.1.1. Contratacién de personal para soporte en el area de sistemas. 2) Pago de Presupuesto siecutado / en la web. 2. Operacion de la Sn.g?nlero e
) 9 gy servicio de internet de Fenavi-Fonav. 3) Compra de software y hardware que P : . web 3.- Actualizacion de los Istemas 109.012.020
desarrollo ’ . ) Presupuesto asignado ] .
compone la infraestructura tecnolégica de Fenavi - Fonav sistemas de computo. 3.- Flujo .
de informacion. Que no se requiera la
compra software y
hardware.
1. Andlisis de datos Que no se renueven
materializados en el Fenaviquin, |y/o compre
3.2. Renovaciones y 3.2.1. Renovacién de suscripciones de caracter econémico, estadistico, tributario,|Presupuesto ejecutado / la pagina web y acrividades de  |informacion
. o : difusion. o 34.376.933
suscripciones aduanero, juridico, costos. Presupuesto asignado estadistica y
2. Disponibilidad de la econdmica, entre
informacion a través de la web otras
4. SEMINARIOS Y DIVULGACION 141.617.484
4.1.1. Presentar al sector avicola la coyuntura econémica, temas relacionados con las 1. Que el sector
E.nt.'d.ades del Gobierno Na::/'lonal otraysuacli' idades relal' ’adas or Fer:a i-Fona Presupuesto ejecutado / avicola no solicite
! ! ! Y i 1z P vi- V- Presupuesto asignado para reuniones y
reuniones con los avicultores i
4.1.2. Participar y apoyar las Jornadas Técnicas y Avicolas que se realizan en las - . presentaciones por
Seccionales de Fenavi, asi como también el apoyo logistico para el desarrollo de Pégina web www fenavi.org, parte del Programa
4.1 Divulgacioén y promocién eventos ’ poyo log P Fenaviquin, Revista Avicultores y |de Estudios 77.331.944
’ . presentaciones Econdémicos. 2) Que
Presupuesto asignado / No no soliciten la
4.1.3. Representar al sector avicola en seminarios y divulgacion de informacion clave|de viajes realizados a nivel participacion de
y estratégica para el sector avicola. nacional Fenavi - Fonav en
reuniones
. L o 1. Presupuesto ejecutado /
4.2.1 Proporcionar documentos de actualizacion y publicaciones para el sector Presupuesto asignado
avicola.
4.2. Publicaciones para 4.2.2. Revista Avicultores. 2. (Ntmero publicaciones Numero de ejemplares Que no se realicen 64.285.540

avicultores

4.2.3. Oftras publicaciones y material de difusién que contenga informacion clave y
estratégica para el sector.

difundidas/Numero de
publicaciones
proyectadas)*100

producidos

las publicaciones.
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5. CONCEPTOS JURIDICOS Y GESTION DE ASUNTOS PUBLICOS 419.817.600
1) Se contara con una asesoria estratégica en materia politica y regulatoria con |1, Presupuesto ejecutado /
el propésito de que Fenavi-Fonav gestione adecuadamente las relaciones con el Presupuesto asignado ]
) - . . L e s . Que no se realice o
5.1. Asesoria estratégica para estado, garantizando el monitoreo de regulacion legislativa, andlisis de tendencias 1. Informes y documentos se suspenda la 191.817.600
asuntos publicos y de gobierno |regulatorias, monitoreo a las ramas legislativa y ejecutiva, contar con una asesoria en [2. Numero de proyectos enviados al gobierno. p i T
L . . : . contratacion
la elaboracion de documentos e intervenciones con el estado en pro de defender la ejecutados/Numero de
industria avicola Colombiana. proyectos programados
1) Se contard con una asesoria juridica en temas relacionados con la ) .
5.2 Asesoria para Asuntos I tacio | tividad t itari i los|Presupuesto ejecutado / Cantidad de documentos Que no se realice o
. p reglamentacién, manuales, normatividad y temas sanitarios que requieran los p j revisados y consultadas se suspenda la 228.000.000

Regulatorios

Programas de Huevo, Pollo y Técnico de Fenavi - Fonav, asi como también la
revision de contratos que celebre Fenavi - Fonav.

Presupuesto asignado

realizadas

contrataciéon

TOTAL

1.093.384.037




MARCO LOGICO PROGRAMA TECNICO

FOGPO1 Version 01
LINEA DE JERARQUIA DE FUENTES DE &
A METAS INDICADORES P SUPUESTOS ANO 2016
ACCION OBJETIVOS VERIFICACION
Vigilancia epidemiolégica pasiva de los casos notificados compatibles con IA
No realizacion de las
Vigilancia epidemioldgica activa: 1. Realizacion del modelo de muestreo, muestreo y andlisis de actividades de vigilancia
INFLUENZA AVIAR: Apoyar el |resultados para soportar el estatus libre de IA. (granjas de engorde y postura y 100% de granjas epidemioldgica de IA por parte
desarrollo de las actividades genética). 2. Monitoreo de importaciones (aves de un dia, aves adultas y huevos fértiles). 3. de ICA 0 no aporte de los
enmarcadas en el programa de  [Importaciones de poblaciones consideradas de riesgo: aves de traspatio a 3km de granjas de Incidencia Informes de ICA recursos para reactivos y 540.000.000
prevencion y vigilancia de la material genético, aves de programas de seguridad alimentaria, aves comerciales en areas de riesgo, materiales. No firma oportuna
influenza aviar, Ley 1255 aves de combate. 4. Andlisis de riesgo a material importado de las cartas de entendimiento
x del ICA
§ Realizar el seguimiento administrativo y técnico de las actividades planeadas y soportadas en los
g informes de gestion del ICA
g e - 2.642.272.103
= i ) ) . . o realizacion de monitoreo y
z NEWCASTLE: Adoptar medidas Aportarlrecursos para la adquisicion de mate‘na!es y regctlvos para los minitoreos en granjas resistencia a procesos
) sanitarias v realizar acciones para comerciales y realizar aportes para la asesroia internacional para el programa de control y Informes ICA v de ; d
- y o P erradicacion de la enfermdad de newcastle. Aporte de reursos para la contecnion de brotes de " ) » . y necesarios par.a prlcfgrama e
el control y erradicacion de la . - . positivos a infeccion gestion profesionales de [control y erradicacion de 1.962.934.865
newcastle por medio de la vacunacion de aves de aves de traspatio.
enfermedad de Newcastle en el campo enfermedad de newcastle.
territorio nacional. Contratacion de profesionales de campo para el desarrollo de actividades de formacion y actividades Falta de voluntad politica por
encaminadas al mejoramiento del estatus sanitario parte de ICA o productores
ENFERMEDADES DE No interés en priorizacion de
::\i/le:(t)n‘lr\’c Zﬁggﬁgﬁ?;géa des Apoyo para el conocimiento y manejo de enfermedades de importancia avicola postivios infeccion Informes ICA diagnostico. No firma de las 139.337.239
. ! - cartas de entendimiento
de importancia econémica
> Z Realizacion de formaciones en teméticas sanitarias, productivas y de bienestar animal
zxC - Avances de
=N Crear una cultura sanitaria y de implementacion de Informe de gestion y
5 =49 autogestion a los productores ) . .. |No interés en formacion 677.584.602 677.584.602
355 . - . . o » . . |procesos y mejoramiento [formatos de evaluacion
©=Zp avicolas y buenas practicas Contratacion de profesionales de campo y realizacion de activiades de formacion y cultura sanitaria. | e
B2 procesos
-
u Realizar jornadas avicolas regionales y talleres de socializacion de la resolucion aviar de ICA
8= B |Inversion para la realizacion de
3 <Z( z g seguimiento, jormadas de ifundi 0 i i i Indicador satisfaccion Informes de gestion
28 & |nivelacion y espacios de Difundir gestion de Fonav y articulos en la revista avicultores orto otortel 98Oy INo interés de formacion 270253867 | 270.253.867
% < @ & |divulgacion y representacion de la N
, & & findustrai avicola
©Q © Seguimiento y representacion industria
=

TOTAL

3.590.110.572
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JERARQUIA DE OBJETIVOS METAS INDICADORES VERIFICACION SUPUESTOS ANO 2016

1.FORTALECIMIENTO DE MERCADOS

5.056.502.260

1.1. Formacion y conocimiento de

consumidores

Promover el consumo de pollo en Colombia, lograr que la
campafa sea vista al menos en un 70% por el target ,
cumplir con todos los comerciales y menciones y
actividades planeadas en medios tradicionales y no
tradicionales , hacer al reuniones con los avicultores para
la divulgacion de las actividades del programa. Hacer el
convenio con la Academia o asociaciones especializadas
para tener una voceria y material para lo profesionales de la
salud y participar en eventos para socializar las bondades y
desmitificar las falsas creencias. .

Numero de comerciales contratados
contra los expuestos al aire, lograr una
recordacion de la campafia en medios
masivos de al menos 45% . Evaluacion de
las encuestas realizadas a los
participantes en los distintos eventos.

Evaluacion de la campaia .
Certificacion de pauta.
Articulos y nimero de
asistentes de las reuniones.
Divulgacion de la
informacién entregada en la
revista, en la pagina y en
los talleres con los
profesionales de la salud.

No contar con los recursos
para hacer una campana
que tenga cubrimiento y
permanencia. No haya
eventos o reuniones de
interés para participar.

4.976.502.260

Conocer el mercado internacional a través de
participaciénen congresos, misiones e investigaciones de
mercado de manera que esta experiencia proporcione

Informe de viaje, articulos de la revista

Divulgacioén de
conocimientos a través de

Que no haya congresos o

1.2. Mercado Internacional herramientas para divulgar entre los avicultores, renovacion |Avicultores y divulgacion en las reuniones e . L L 80.000.000
. f . comités, revista, pagina o |presupuesto para participar.
de membresias internacionales. con los avicultores .
L . presentaciones.
Apoyar la gestion de apertura de mercados para globalizar
la avicultura colombiana.
2. TRANSFORMACION EMPRESARIAL -
Evaluaciones a los
o . Disefiar talleres de formacién para las empresas avicolas  |Evaluacién de los talleres de formacién y |participantes de la Que no haya interés de los
2.1. Capacitacioén a avicultores . X . . L. e ) - -
en temas de interés y actualidad su uso practico percepcion y aplicabilidad |avicultores por participar.
de los temas tratados
3. INOCUIDAD 560.544.824
Evaluaciones sanitarias realizadas
Dar asesoria técnica a plantas de beneficio, transporte y ~ |ESPacios de formacion y cetificados :)n;grr:?gocieelﬁaavances
3.1. Asesoria Técnica en beneficio comercializacion, formacion a nivel nacional a autoridades, | Cumplimiento de recomenda’qones implementacion. Nimero de| QUe No haya
cé)rﬁercializacién capacitaciones ‘:3 consumidores finales y productores de pollo e dadgs, evalu.acmnl o 'a tematica dg]as es?ablecimientoé alos acompafiamiento ni 560.544.824
; y cap implementacion de sello de calidad. Implementacion de reuniones. Ejecucion de porgramacion de ; capacitaciones por falta de e
consumidores y productores . . ) - visitas v asesorias cuales se les realiza el . . . .
curso relacionados con inocuidad dirigidos a las empresas y o . interés y asistencia
. acompafiamiento. Numero
productoras de pollo de todoo el pais ;
de asistentes y encuestas
4. SEGUIMIENTO EN FRONTERA Y LUCHA CONTRA LA INFORMALIDAD 294.000.000
Lograr con acciones y convenios, un mejor control en pasos
fronterizos, puertos y/o sitios de comercializacion y entrada
de pollo. Apoyar la labor en las fronteras junto con los entes |Reportes de aprehensiones, decomisos  |Acciones realizadas, Que no se exista reporte de
4.1. Informalidad y contrabando gubernamentales, participar de las reuniones con poér parte de las autoridades. Recordacion |decomisos de productos, ingresos por contrabando 294.000.000

autoridades con el fin de fortalecer la lucha contra la
informalidad y contrabando de venta, transporte y
comercializacion del pollo. Educar a los consumidores en
buena compra de un buen producto.

de la comunicacion hacia la educacion
contra la informalidad

disminucion de casos de
contrabando.

de los productos de pollo o
desparezca la informalidad

TOTAL

5.911.047.084
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METAS INDICADORES SUPUESTOS ANO 2016
OBJETIVOS VERIFICACION
1. INOCUIDAD Y CALIDAD 155.000.000
1. Disefiar material de capacitacion para granjas conforme a lo establecido en
la Resolucién 3651 del ICA, que permita darle herramientas a los productores|1. Asistencias técnicas
para el cumplimiento exigido por la norma, en lo referente a la verificacién de|programadas / asistencias
los requisitos en las areas de clasificacién y manejo del huevo. técnicas realizadas. 1.Actas y listados de|1. Que no se publiquen las
N 2. Tramitar ante el Ministerio de Salud, temas normativos que impacten al sub-{2. Herramientas requeridas/|asistencia de las reuniones.|normas.
1.1. NORMALIZACION sector de huevo en cascara y ovoproductos. herramientas elaboradas 2. Normas publicadas. 85.000.000
3. Prestar asistencia técnica a las empresas de huevo en cascara y de| 3. Normas Publicar / normas|3. Herramientas disefiadas
ovoproductos de acuerdo a las solicitudes recibidas. proyectadas
4. Organizacion y ejecucion de mesas de trabajo con las empresas de
ovoproductos.
1. Realizar jornada de actualizacion en las diferentes zonas avicolas, con el fin
de actualizar en temas sanitarios, normativos y nutriciones de huevo y
ovoproductos a personal técnico y operativo de las empresas productoras de 1. Curso proyectados / curso
1.2. PROGRAMA DE hueSo P yop p P realizados Listados de asistencia. 1 Que autoricen las
CAPACITACION EN o . » L o 2. Evaluaciones realizadas/|Evaluaciones realizadas. . o 70.000.000
2. Organizacion y ejecucion de un seminario de actualizacion para el personal . L ... |Autoridades Sanitarias.
ASPECTOS SANITARIOS P L - evaluaciones programadas. |Resolucion de autorizacion.
técnico y administrativo de las empresas de huevo en cascara y ovoproductos. . .
L . : - 3. Resolucion de autorizacion
3. Impresién del material requerido para el desarrollo de las actividades de
capacitacion.
2. COMUNICACION Y FORMACION EMPRESARIAL 130.000.000
1. Reuniones programadas /
1. Realizacién de la divulgacion de los estudios de habitos de consumo de|reuniones realizadas. .
. o . . . . Que no se puedan realizar
adultos y de nifios en las principales zonas avicolas del pais. 2. Estudios requeridas/|, . . . .
L . . . . Listados de asistencia. las reuniones
- 2. Participacion en las jornadas avicolas de las seccionales. Estudios contratados . ; .
21. COMUNICACION ¥ 3. Capacitacion a productores en temas administrativos, innovacién,|3 Capacitaciones Evaluaciones realizadas.  |Que no  se publiquen 130.000.000
FORMACION EMPRESARIAL [ ~2P P : > P Revistas publicadas revistas 000
comerciales y de mercadeo. programados / .
) L L. Y . . N . Que no se realicen los
4. Divulgacion de actividades: Comités - Envio material. Capacitaciones realizadas. CUrsos
5. Participacion: Revista Avicultores 4. Revisitas proyectadas / ’
revistas publicadas.
3. MERCADO MUNDIAL 110.000.000
1. Participacién en eventos internacionales que permitan conocer avances en
materia del desarrollo del subsector a nivel internacional. Conferencias ILH, -
. Que no se pueda asistir a
IEC, entre otros. 1. Eventos programados /[Memorias. las reuniones proaramadas
3.2. MERCADO MUNDIAL 2. Realizacion de misiones tecnoldgicas y/o comerciales que permitan tener un |asistencia a eventos. Material. prog ) 110.000.000

mayor conocimiento de la industria del huevo y ovoproductos a nivel
internacional y las nuevas tendencias en la produccion y comercializacion del
huevo en el mundo.

Base de datos.

Que no hayan eventos de
interés
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OBJETIVOS VERIFICACION
4. FORTALECIMIENTO DEL CONSUMO $ 2.468.985.396
1. Desarrollar la estrategia para Fomentar Consumo de Huevo en la poblacion ] )
Colombiana a través de medios masivos (TV, Radio, Digital, Medios de 1.Porcentaje de recordacion
transporte masivo, etc) aprovechando la Campafa "Para ganar...Come de la camparia en el
huevos Colombia". consumidor. 1.BETACAMS
2. Apoyo de a las seccionales en las actividades que realicen dirigidas a 2.Impacto de la campafia en  |2.Registro de Ibope o quienf, = o oo
fomentar el consumo de huevo. el consumidor. haga sus veces . ;
4.1. FORMACION DE - ' . recursos para realizar una
3. Realizar la produccién de la campafia disefiada en el afio 2015. 3.Frecuencia realizada / 3.Informe Tracking P $ 2.172.985.396

CONSUMIDORES

4. Establecer y desarrollar la estrategia para la celebracion del dia mundial del
huevo.

5. Realizar la medicién de los resultados de la campanfa.

6. Desarrollar material para apoyar la campafa.

frecuencia proyectada
4.Consumidores cubiertos con
la campafa/Universo de
consumidores.

5. Material desarrollado.

4. Contratos.

campafia que tenga
cubrimiento y permanencia.

1. Desarrollar convenio con la academia y/o Instituciones especialistas en
nutricién para apoyo en: desayunos, seminarios y demas actividades con
profesionales de la salud.

2. Trabajar para promover el consumo de 1 huevo diario, de acuerdo a las
recomendaciones de las guias nutricionales del ICBF.

3. Desarrollo de material que permita divulgar y difundir entre formadores de

1. Convenidos
proyectados/convenios
firmados.

1.Listados de asistencia a
las capacitaciones y
reuniones.

2.Encuestas de satisfaccion

1.Que no se participe
Congresos o eventos de
salud a nivel nacional

2. Que no  existan
programas de alimentacion

opinidn, los beneficios del huevo en la alimentacion diaria de los colombianos e (2. Seminarios de capacitaciones en los que intervenaa el
4.2. LAIMPORTANCIA DEL  |informacion cientifica. proyectados/seminarios 3 Lis& e e |hueve q 9
HUEVO Y SU IMPACTO EN  |4. Participacion en congresos médicos con la invitacién de profesionales ejecutados. capacitaciones 3Que  no  se  logre $ 196.000.000
LA NUTRICION HUMANA especializados nacionales e internacionales quienes dicten conferencias, 3. Actividades realizadas / p . ) . 9
) . ’ . 4. Memorias de las convocatoria para las
simposios, o foros con el fin de fortalecer la imagen del huevo y fomentar el congresos programados  / . o
. . . . ] . conferencias. capacitaciones.
consumo del mismo a través de la comunidad médica y los formadores de total de asistencia a . ) N .
L - ) 5. Material grafico. 4.Que no exista interés para
opinién que participen en los mismos. congresos. . )
L . . s . o 6. Reporte de congresos incluir productos con huevo
5. Escribir y publicar articulos cientificos y avances investigativos en el tema de
en los programas de
huevo. obierno
6. Plantear actividades para continuar el trabajo de fomento de consumo de 9 ’
huevo en nifios.
1. Convenios
firmados/proyectados. . 1. Que no sea posible
. 1. Informes Convenio. .
2. Carta de entendimiento ) ) coordinar las
. . ) 2. Listados e informes de .
1. Desarrollar actividades en conjunto con el ICBF para promover el consumo [firmada. capacitaciones capacitaciones con las
4.3. ENTIDADES PUBLICAS |de huevo. 3. Compromisos de la carta 3 P Memorias de  las diferentes entidades 100.000.000
Y PRIVADAS 2. Evaluar posibles convenios con otras entidades publicas y privadas que de entendimiento cc'>nferencias 2Que no se tenga ) )
puedan generar un buen impacto en el sub-sector huevo. finalizados/compromisos . - convenio.
4. Material grafico.
proyectados. 3. Que no se tengan

5. Reporte de congresos.

conferencias.
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5. SEGUIMIENTO EN FRONTERA'Y LUCHA CONTRA LA INFORMALIDAD

5.1. SEGUIMIENTO EN
FRONTERAY LUCHA
CONTRA LA
INFORMALIDAD

1. Programa de capacitacion y actualizacion a los funcionarios de las
entidades policivas, aduaneras y sanitarias.
2. Seguimiento a las condiciones de mercado y al comercio en las

fronteras con Ecuador y Venezuela

3. Trabajo conjunto con autoridades sanitarias, aduaneras y de control.
4. Evaluacién de estrategias para evaluar el control y la prevencion del

contrabando en las zonas fronterizas.

5. Participacién en las mesas anticontrabando que se organizan en las

dos Ciudades fronterizas.

1..Capacitaciones
realizadas / capacitaciones
proyectadas

2. Reuniones proyectadas
con las Autoridades / total
asistencia a reuniones.

3. Estrategias
establecidas/
implementadas.

4, Asistencia a mesas
programadas/ mesas de
trabajo proyectadas.

1.Informe de Fronteras
2.Actas de reuniones
con entidades de
frontera

3.Listados de asistencia
a las capacitaciones
4.Encuestas de
satisfaccion de
capacitaciones.

1.No poder trabajar
conjuntamente con las
autoridades y entidades
de control en frontera

2, No tener convocatoria
para las capacitaciones
3, Problemas de
comunicacion con las
entidades de control en
frontera.

TOTAL

Foae dlewars dhie Tl
FOGPO1 Versién 01
ANO 2016
$ 82.000.000
$ 82.000.000
$ 2.945.985.396




MARCO LOGICO PROGRAMA GESTION AMBIENTAL

A)

FENAVI

Federaddn Moacdonal de
Fviculbores de Colambia

FOGPO01 Version 01

: FUENTES DE _
JERARQUIA DE OBJETIVOS METAS INDICADORES VERIFICACION SUPUESTOS ANO 2016

Apoyar el desarrollo de actividades - .
encaminadas a la implementacion de practicas Desarroliar actividades en el marco del convenio Informes de

caminada plementa P UPRA FENAVI respecto a ordenamiento de m 162.203.400
mas limpias: Propuesta Técnica de . . . gestion y avance

. . industria avicola.

Ordenamiento Territorial
Apoyar el desarrollo de actividades Informes de No interés en
encaminadas a la implementacion de practicas | Realizar estudios de investigacion. L Informes formacion ni en 102.000.000

P o gestion y avance . o
mas limpias: Investigacion investigacion
Apoyar el desarrollo de actividades Contrata~0|on. de pro:esmnggs amb|enFa.Ies para Indicadores de
encaminadas a la implementacion de practicas acompanamiento y formacion de tematicas implementacion

ambientales. Realizacion de talleres y 668.999.093

mas limpias: Acompafamientos de campo y
formacion

seminarios ambientale en las diferentes regiones
del pais

y satisfaccion
cliente

TOTAL

933.202.493




