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Fuente Nielsen Homescan Periodo.de estudio Agosto 2017

Cobertura 9 principales citidades (durante 15 dias)

Desgloces de mercado Por Ciudades Formato de Colecta Diario
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DEFINICIONES DE LA INVESTIGACION

CARNE FRESCA CARNES FRIAS CARNES FRIAS CARNES FRIAS CARNES FRIAS CARNES FRIAS
RES Y CERDO PAVO CON PESO POLLO Y PAVO POLLO CON RES Y CERDO SIN
CON PESO SIN PESO PESO PESO

CARNES FRESCAS EXCLUIDOS

» Carnes frias (Jamon, salchichdn, mortadela, etc.) — Carnes frias
Todas las presentaciones de carne fresca de [» Carnes procesadas

POLLO, RES, CERDO, PESCADO Y MARISCOS [» Carne de animales diferentes a pollo, res, cerdo, pescado y mariscos.
gue el hogar haya comprado durante los quince dias » Carnes precocidas

establecidos por la auditora en el diario de compra > Carne en lata

> Fritanga (preparada)
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AUMENTO GENERALIZADO EN CONSUMO DE CARNES

Después de 3 afios en estabilidad en el consumo, se observa un crecimiento tanto de frias como frescas,
siendo Pollo el que aporta el 67% del crecimiento de frescas

9 CIUDADES - VOLUMEN DE COMPRAS Var (vol) % (.’Que tIpO de Cam? ImpUlsa este
AUG 17 vs 16 comportamiento?

Aporte al

crecimiento

Carnes
Frescas

CERDO ®=POLLO mPESCADO

AUG13 AUG14 AUG15 AUG16 AUG17

T CARNES FRIAS mmm T CARNES FRESCA T. CARNE

. Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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,
MAYOR PENETRACION AYUDA AL AUMENTO DE CONSUMO

En general, la carne esta llegando a mas hogares, los cuales a su vez mejoran en los habitos de compra
promedio en el periodo.

I

Penetration - 9 CIUDADES

Carnes Frescas:

93 .92 96 gu97 gg99 :
67 69 70 68 69 :Llega a su mayor nivel de penetracion :

:en los Ultimos 5 afios aunque aun con

: oportunidad de incremento en compra

- T. CARNE T. CARNES FRESCAS T.CARNES FRIAS : promedio (2013 - 7,5kg)
AUG13 = AUG14 = AUG15 = AUG16 = AUG17

97 97 g 98

COMPRA PROMEDIO (KG) - 9 CIUDADES

71 75, 69 65 g4 67 s ErEEEasssssssssEEEEssssssssssEEEEaEEsssnas
: Carnes Frias: :

: Llega al nivel mas alto de penetracion

1,2 11 1,2 . A .

: alcanzado en 2014 donde adicional

----- -

T. CARNE T. CARNES FRESCA T. CARNES FRIAS |Ogran aumento €n consumo

.............................................
I Fuente: Investigacion Homescan Carnes

809 73 71

AUG1T3 = AUG14 = AUG1S = AUG16 = AUGTY
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¢, COMO SON LOS HABITOS DE CONSUMO DE CARNE?

Lo que impulsa el crecimiento del consumo en los hogares es una mayor compra por ocasion, mientras se
mantiene estable la frecuencia de compra. Se compra carne fresca 2,4 veces mientras frias 5,2 veces.

T. CARNES T. CARNES FRESCAS T. CARNES FRIAS

La compra por ocasion crece El consumo promedio por ocasion i Frias esta ganando terreno en el |
mientras la frecuencia se mantiene se reduce -1Kg hogar donde se consume |

L § B N N B B B B B
0,38

0,40 410,41 ,0,39 10,41
TITT iiiﬁi II'HI
82179, 7,6 180,180 |5,6| 64 59 62 62 ‘2,3\ 2,7 ‘2,a\|2,9||2,9|

AUG13 = AUG14 = AUG15 = AUG16 = AUG17
3 Fuente: Investigacion Homescan Carnes

4= [

Comprax
Ocasion (kg)

Frecuencia
(Veces)
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NSE ALTO CON LA MAYOR PENETRACION

Sin embargo, es el NSE Bajo el que gana el mayor % de hogares consumiendo carnes y en mayor proporcion;
aunqgue aun con oportunidad de desarrollo de carnes frias

I

Alto/
Alto/ . Medio Baio
Alto Medio Alto Medio J
) W o

1004

g g 8 @[mlg @ @ o
1, e TR S ]
mmmmmmmmm

AUGT3  AUGHH  AUGIS  AUGIE  AUGIT

) AUGIS  AUGI4  AUGTS  AUGIE  AUGIT | AUGIZ  AUGI4  AUGIS  AUGIG  AUGH

9 CIUDADES (ALTA+ MEDIRALTA) 9 CIUDADES (C. MEDIA)

T.CARNES —#— CARNES FRESCAS —i— CARNES FRIAS

9 CIUDADES (C. BAJA)

Peso (Vol) a Ago. 17 Var (Vol) Ago. 17 vs Ago 16

I Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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NSE BAJO REVERSA LA TENDENCIA DE CONSUMO

Después de 3 afios en contraccidn, el consumo en el NSE mas importante logra recuperarse, mientras los
otros dos NSE lo hacen desde el 2016 (Carnes Frescas). En Frias se mantiene el crecimiento constante

<
=
=

Eqg. Volume per Buyer (Buying Rate)

----- 7a 22 73
--- 1753712-1
1o iy B Lo B BN RN [0 650 g b

Alto/ Alto Medio Medio

A0 [124 [iz2] [i211 (120} [igg [ta0) (120 [i10 [177] [og5] [ogel [igdl [11] [126]

AUG13  AUGI4  AUG1S  AUGIE  AUGTT

oo
2,
[S)

AUG13  AUG14  AUG1S AUGIE  AUGITT

9 CIUDADES (C. MEDIA)
T. CARNE —%— CARNES FRESCAS —&— CARMNES FRIAS

AUG13  AUG14  AUG1SE  AUGIE  AUGIT
9 CIUDADES (C. BAJA)

9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA)

. Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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LIGERA CAIDA EN FRECUENCIA NO AFECTA CONSUMO

EI NSE Medio es el que mas incrementa su intensidad en frescas, mientras Baja en Frias. Oportunidad de
recuperar frecuencia en NSE para carnes frescas.

4= [

Eq. Vol. per Occ. (Intensity) Purchase Frecuency
!!! - B
80 g5 o100 10311,01] 178 72 ) 28 I
L:_l-

S

Z

Pl ok ok

O 0 0 o ol 0o 0o 0o 0|l O O O O O 0 0O O 0|0 ©®© O O 0|0 O 0o 0 0
) ) .} .} ] ] ] ) ) .} .} ] ] ] ]

2 2 2 2 2|2 22 2 2|2 2 3 2 %= 2 2 2 % 2|2 ' 2 % 2|2 * * =T %

9 CIUDADER (ALTA+MEDIA | g ciupaDES (c. MEDI) 9 CIUDADES (C. BAJA) 9 CIUDADED (ALTA* MEDIA- |9 clupaDES (C. MEDIA) 9 CIUDADES (C. BAJA)
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T.CARNES —— T. CARNES FRESCAS —®— T. CARNES FRIAS
Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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MAYOR CONVIVENCIA DE CARNES FRIAS Y FRESCAS EN LOS
HOGARES SIN QUE AFECTE LOS VOLUMENES DE LOS
CLUSTERS

% Hogares % Volumen
(Aug 2016) (Aug 2016)
l Carnes Frias l
% Hogares % Volumen
(Aug 2017) Carnes (Aug 2017)

l Frescas l

Fuente: Investigacion Homescan — Especial Exclusivity & Duplicatio
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HEAVY CONSUMER SON HOGARES NUMEROSOS CON

PRESENCIA DE NINOS

Carnes Frescas

Familiasde 4 a6

miembros
Con Niflos de 0 a 5 afios 'y

de 12y 17 aios

De Nivel Socio Econdmico
Medio Alto y alto

Amas de casaentre 41y
50 afnos

En Bogota, B-quilla

l Fuente: Investigacion Homescan Carnes

opyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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Carnes Frias

Familias de 4 a 6

miembros
Con Nifnos menoresa 0 a

5afios y de 6 a 11 afios

De Nivel Socio Econdmico
Alto y Medio Alto

Amas de casa entre 31 —
45 anos

En Bogota, B-quillay
Cartagena

Principales
diferencias en
la edad de los

ninos y la
edad de las
Amas de Casa
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HALLAZGOS CARNES FRESCAS Y FRIAS

Aumento generalizado donde consumo de carnes en Colombia, luego de 3 afios de
un consumo estable, se observa un crecimiento en todos los tipos de carnes,
siendo Pollo el que impulsa el (67%) crecimiento de carnes frescas.

Una junto con una

, explican dicho crecimiento del consumo. Tanto de
carnes frescas como frias es un mayor volumen por ocasion lo que explica el
crecimiento de la tasa de consumo.

NSE bajo aumentando frecuencia y volumen por ocasién lo que impulsa su tasa de
consumo tanto de carnes frescas como frias, este ultimo segmento ademas gana
penetracién. Carnes frescas aumentan penetracion en todos los NSE, sin embargo
el consumo crece a mayor ritmo en NSE bajo.
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INVESTIGACION
CARNES
FRESCAS

Agosto 2017
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POLLO SE CONSOLIDA COMO EL SEG. MAS IMPORTANTE

Pollo y Res con las mayores penetraciones de hogares en Colombia y ganando terreno. Cerdo en los ultimos
afios gana 14pp de penetracion siendo el segmento que mas capitaliza y expande

9 CIUDADES - VOLUMEN DE COMPRA % de hogares compradores

+56

+13

+1

AUG13 AUG14 AUG15 AUG16 AUG1T

AUG13 AUG14 AUG15 AUG16 AUGTT Var (vol) % Ago

17vs 16 9 CIUDADES
B 9 CIUDADES CARNE DE PESCADO H 9 CIUDADES CARNE DE POLLO

—#— CARNE DE RES —— CARNE DE CERDO
B 9 CIUDADES CARNE DE CERDO ~ m 9 CIUDADES CARNE DE RES CARNE DE POLLO CARNE DE PESCADO

© 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

opyright

G

l

14

Fuente: Investigacion Homescan Carnes



s QUE PASO CON CADA TIPO DE CARNE?

Los hogares comprando en mayor cantidad Pollo y Pescado, mientras res mantiene su contraccion perdiendo

Compra Promedio (Kg)

POLLO CERDO PESCADO

= AUG1T3 = AUG14 = AUG15 = AUG16 = AUGTY

consumo impulsado por mayores veces compradas

l Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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: En el largo plazo, cerdo y pollo los principales ganadores en :

0,7 Kg. en los ultimos 5 afios. Contrario, este volumen se distribuye entre las carnes blancas.

Compra por Ocasion

11121111141
909091009

0908090808

2,0 1,9
1,6
14
12||

POLLO CERDO PESCADO

38363435

Frecuencia (Veces)

27272828 3,0
1717171919
1314131313

-

POLLO CERDO PESCADO
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PERFILES POR CADA TIPO DE CARNE

>

Familias (5-6 Familias de 5-8 Familias de 5-7
miembros) miembros miembros

Familias de 5-6
miembros

Con niflos entre Con menores a 18 Sin nifilos menores
12-17 aflos O de O anos a 18 anos
abyde 6-11 afios

Con nifos entre O
y 5afiosy 12-17
afnos
NSE Medio Alto y NSE Alto y Bajo
NSE Medio/Alto NSE Medio Alto alto
Amas de Casa
Amas de Casa Amas de Casa mayores a 41
entre 31-50 afios mayores a 46 anos

anos
En Bogota, En B/quillay
B/quillay En Bogota, Cartagena
B/manga B/quillay

B/manga

l Fuente: Investigacion Homescan Carnes 16

Amas de Casa de
de mas de 41 afnos

EnCaliy
Barranquilla

© 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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POLLO ES LA CARNE CON LA QUE MAS CONVIVEN
LOS OTROS TIPOS DE CARNE

% de Compras

PESCADO RES CERDO CARNES FRIAS
M CARNES FRIAS W PESCADO EPOLLO mCERDO MRES
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POLLO CRECIENDO EN TODOS LOS NSE

Pollo y pescado lideran crecimientos en consumo NSE bajo y medio, mientras que

logra un
N

Alto/ Alto
Medio

Eq. Volume

AUG16 AUG17
BT. PESCADO B T. POLLO
mT. CERDO mT RES

Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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Medio 7“\

Eqg. Volume

AUG16 AUG17
BT, PESCADO mT. POLLO
BT CERDO WT RES

solo

Bajo h

Eqg. Volume

Var (vol) % AUG 17 vs 16

+100

+141

*

+15| &

=l

+16| &
EiE
=

AUG16 AUG17
BT PESCADO EmT. POLLO
BT CERDO mT RES
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POLLO CERRANDO GAP DE PRESENCIA VS RES EN TODOS LOS NSE

Pollo llega al mismo nivel de hogares que Res en NSE medio. Atencion al crecimiento que presenta cerdo en
todos los hogares.

4 IS [

Penetratlon
\ 90]
53] EEI = 87 [e4] 85
e
- 761 T - 78] (78] - /

.\.\.\i’iﬁ
Altol Alto Medio 1 ™ Medio 1 Bajo (18]

.ﬁ \

@ (O] (O] (O] @ o o o @ @ @ @ LG
] D D ] ] ] ] - - - - - - - ]
Z 2 = 2 == %= 2 == Z2 =2 =Z= =22 =z =2 =
° C'UDADEEL(TA‘&)TA + MEDIA 9 CIUDADES (C. MEDIA) 9 CIUDADES (C. BAJA)

—#— RES —#— CERDO —#— POLLO —#— PESCADO

/ Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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POLLO SE FORTALECE EN BOGOTA 'Y CALI

Oportunidad en Medellin, B/quilla y B/manga. Pescado impulsado por Barranquilla donde ganan relevancia
siendo una amenaza en esta region.
Eg. Volume Market Share

o o = o =] = o o 2 o
T Y Iz = I

9 CIUDADES MEDELLIN BARRANQUILLA | BUCARAMANGA CARTAGENA MANIZALES
B PESCADO mPOLLO m CERDO mRES
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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POLLO LIDERA EN PRESENCIA EN BOGOTA, CALI, BIMANGA E &

IBAGUE

Cerdo muy fuerte en la zona paisa, en las demas regiones res sigue siendo la carne de mayor
presencia en los hogares.

Penetration

opyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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l Fuente:
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BOGOTA MEDELLIN

Investigacion Homescan Carnes

AUGHTT

AUG14

AUG1S
AUG1E

CALI

AUG1TT

AUG14
AUG1S
AUG1E
AUGTT
AUG14
AUG1S
AUG1E
AUGTT
AUG14
AUG1S
ALUG1E6
AUGTT

BARRANQUILLA BUCARAMANGA PEREIRA
—#— RES —#— CERDO —#— POLLO —#— PESCADO

AUG14

AUG1S
AUG1E

IBAGUE

AUG1TT

AUG14

AUG1S
AUG1E

CARTAGENA

AUGTT

MANIZALES

21
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POLLO Y CERDO AUMENTA PRESENCIA EN LOS HOGARES

Pollo gana penetracion en la mayoria de las ciudades y aumenta la tasa en Bogota, Ibague y Manizales.
Cerdo llega a mas hogares en Agosto 2017, sin embargo cae la tasa excepto en Bogota, B/qglla, Pereira,

Cartagena.

Compra Compra

% de Hogares

CERDO | Compradores Pro[r;ge]dio POLLO | Compradores Prtzlr?ge]dio

% de Hogares

MANIZALES 76 87 20 19 ---

. Fuente: Investigacion Homescan Carnes

| 9 CIUDADES 62 1,9 1,8 9 CIUDADES
| BOGOTA 52 58 1,5 15 ---
2~ MEDELLIN 82 82 2,6 2,3 MEDELLIN 2,1

- cALl 72 72 1,8 1,7 CALI 82 88 3,6 3,5

©  BARRANQUILLA 53 68 1,6 1,6 BARRANQUILLA 84 89 3,0 2,8

| BUCARAMANGA 33 38 1,4 1,1 BUCARAMANGA 84 90 3,6 3,5

=  PEREIRA 69 74 2,4 2,4 PEREIRA 74 73 3,1 3,2

| IBAGUE 57 59 17 16 IBAGUE 86 84 3 6 4 1

5| CARTAGENA 85 87 1,9 1,9 CARTAGENA
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ALTA IMPORTANCIA DE LAS CARNICERIAS

Para pollo gana su canal exclusivo siendo el segundo en importancia, Cerdo crece en el canal y
tradicional mientras que pescado se desarrolla en otros canales diferentes a los tradicionales.

9 CIUDADES

RES POLLO CERDO PESCADO
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% OTROS B % EXP.POLLO B % CARNICERIAS B % MERCADOS AMBULANTES
% MAYORISTAS B % TRADICIONALES B % AUTOSERVICIOS
& Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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https://thenounproject.com/term/chicken/6801
https://thenounproject.com/term/chicken/6801
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¢, COMO VIENE LA CARNE DE POLLO EN LOS HOGARES?

Pollo consoliddndose como la carne de mayor
importancia dentro de carnes frescas,
llegando a la tasa de compra promedio mas
alta de los Ultimos afios lo que se explica por
compras mas frecuentes de los hogares.

, esto
gracias a una en sus
compras. En todos los NSE pollo alcanza una de

sus penetraciones mas altas de la tendencia.

Crecimiento de expendios de pollo en
Bogota, carnicerias se mantienen como el
canal de mayor importancia en Bogota y
Medellin.

, donde la carne de cerdo mejora su
presencia y nosotros venimos perdiendo tasa de pollo. En Barranquilla con oportunidad
en volumen por ocasion, en Cartagena perdemos frecuencia y en Pereira salimos de
algunos hogares Vs el 2016.

A nivel regional ganamos presencia en la
mayoria de las regiones, con muy

donde ademas se eleva la tasa de compra Atencién a Pescado que crece de manera importante (sobre una base de consumo
de los hogares. aun pequefia), focalizando este desempefio en Barranquilla por un mayor volumen
por ocasion de los hogares.

25
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POLLO SIGUE CONSOLIDANDOSE COMO LA CARNE DE
MAYOR IMPORTANCIA EN LOS HOGARES COLOMBIANOS

Hogares mantienen el volumen por ocasién, sin embargo una mayor frecuencia de compra
eleva la tasa de consumo de este tipo de carne en el 2017.

% Compras Vs T. Carnes Frescas

36 39 39 40 42

2 B Y Y B

AUG13 AUG14 AUG15 AUG16 AUGTT

1,1 1,1 1,1

AUG13 AUG14 AUG14 AUG16 AUG1TT

COMPRA PROMEDIO (KG)

@ BN Eq. Vol. per Occ. (Intensity)

B Purchase Frecuency
AGO AGO AGO AGO AGO

13 14 15 16 17

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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POLLO SIGUE CONSOLIDANDOSE COMO LA CARNE DE
MAYOR IMPORTANCIA EN LOS HOGARES COLOMBIANOS

Hogares mantienen el volumen por ocasién, sin embargo una mayor frecuencia de compra
eleva la tasa de consumo de este tipo de carne en el 2017.

% Compras Vs T. Carnes Frescas

13 14 15 16 17

36 39 39 40 42
. Familias (5-6 miembros)
: AUG13 AUG14 AUG15 AUG1E AUGTT Con nifios entre 12-17 afios O de
g O0Oab5yde6-11 afios
f COMPRA PROMEDIO (KG) NSE Medio Alto
@ Amas de Casa entre 31-50 afios
§ En Bogot4, B/quillay B/manga
2 AGO AGO AGO AGO AGO
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POLLO SE CONSOLIDA COMO EL SEG. MAS IMPORTANTE

Pollo y Res con las mayores penetraciones de hogares en Colombia y ganando terreno. Cerdo aumenta
presencia en los hogares sin que sea tan representativo en la estructura de consumo de carnes de los hogares.

9 CIUDADES - VOLUMEN DE COMPRA Pollo llega a la mayor penetracion de la tendencia y

alcanza ademas el Mayor consumo promedio
(+300 grs) , gracias a una mayor frecuencia (Pasa
de 2,7 veces en el periodo a 3,0 veces, comprando
1,1Kg cada vez)

Gana +14 pts de penetracion desde el 2013
Mayor consumo promedio (+300 grs) , gracias a
una mayor frecuencia de compra (En 2013
compran 1,7 veces y en 2017 1,9 veces a la quincena)

-

Pierde -3 pts de penetracion desde 2013
Llega al menor consumo promedio de la tendencia

H (-700 grs) > Menor compra en cada acto de
compra (-100 grs) y la frecuencia pasa de 3,8 a 3,2

veces en la quincena.

AUG13 AUG14 AUG15 AUG16 AUGTT

B 9 CIUDADES CARNE DE PESCADO m 9 CIUDADES CARNE DE POLLO
B 9 CIUDADES CARNE DE CERDO ~ m 9 CIUDADES CARNE DE RES

Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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17 vs 16
+16%
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- +15%
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z

E AUG15 AUG16 AUG17

S B 9 CIUDADES (C. BAJA)

- 9 CIUDADES (C. MEDIA)

s B 9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA)

(e}

CLASE BAJA Y MEDIA EXPLICAN 84% DEL CRECIMIENTO DEL
CONSUMO DE POLLO

En estos NSE es donde los hogares vienen aumentando la frecuencia sin afectar el volumen por
ocasion. En NSE alta+media alta y media pollo llega a niveles historicos de penetracion.

% Compras Var % AGO

Habitos de Compra - Pollo

: 32|
29 30 9 g 30 30 29 29

33

30 [31
2,6 25 2,7 :

: ’ : . 87 86
: : : 85 :
;i 83 : 83 é
79 79 80 180 g0 80 80 g o

76

AUG13 AUG14 AUG1S AUG16 AUGT7 | AUG13 AUG14 AUGTS AUGI6 AUGIT | AUG13 AUG14 AUGTS AUG16 AUGTT7
9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA) 9 CIUDADES (C. MEDIA) 9 CIUDADES (C. BAJA)

Penetracion —— Compra por Ocasion Frecuencia de Compra
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i

EXCELENTE DESEMPENO EN BOGOTA Y MANIZALES q

Oportunidad versus Cerdo en Barranquilla, Pereira y Cartagena, donde mejora su presencia en los hogares y
mantiene la tasa de compra de los mismos.

CARTAGENA 89 89 3,4 3,2
MANIZALES 50 1,9

Oportunidad para Pollo en

B/quilla, Pereira 'y Cartagena

% de Hogares Compra
e Promedio Compra
CERDQ | Compradores [ka] % de Hogares Promgdio
[AUG16 | AUG17 | AUG16 | AUGTT POLLO | Compradores Ka]
9 CIUDADES 62 67 19 18
e c2 = 5 15 AU(316 AUGl? AU(316 AUGl?
MEDELLIN 82 82 26 2.3 9 CIUDADES
H BARRANQUILLA 53 68 1,6 1,6
8 ANGA 33 38 14 14 LEDIS LI 2,1
3 ||:|r|5|1|5||q‘,|l:,L 5_9 34 2’& 2.4 CALI 82 88 3,6 3,5
g IBAGUE 5? 59 1.7 1.6 _ [BARRANOUILLA 84 89 3.0 2,8
§ ARTAGENA A -t BUCARAMANGA 84 90 3,6 3,5
: / \ |PEREIRA 74 73 3,1 3,2
- | IBAGUE 86 84 3,6 4,1

sl
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-

OPORTUNIDADES DONDE CRECE CERDO‘

Barranquilla con oportunidad en volumen por ocasion, en Cartagena perdemos frecuencia y en Pereira salimos
de algunos hogares Vs el 2016.

BARRANQUILLA PEREIRA CARTAGENA
POLLO ..............................................................................................
Meffr)a presencia gana penetracion §POLLO: gpou_o-

: > _ pts _ : .+ Seve afectado por pérdidade ¢ ' .
.+ Mantiene frecuencia 2,8 veces, T . ., : i+ Penetracion estable> 89 pts
: : ) : : penetraciéon - -1 pts : , : :
pero cae la cantidad por ocasion > : : . .+ Compramas espaciada, llevando :
. +*» Mayor frecuencia 2,0 veces, no : :
(1,1-> 1,0 : - el mismo volumen cada vez 2>
: ' ' compensa la pérdida de volumen
: on> (1,7 1,6 (1.3Kg)
' CERDO: por ocasion > (1, ,0) :
:* + 15PTS de penetracion o . : CERDO:
: . :CERDO: Co .,
:» Crece el consumo por una mayor : o . . ¢+ +2PTS de penetracion
: . ¢ .+ Carne que ganaimportanciaenla : : :
frecuencia que compensa la caida de : region ¢ ¢+ Aumentan la frecuencia de

volumen por ocasion. compra, llevando el mismo
volumen cada vez lo que eleva la

tasa de consumo de los hogares.

* +5PTS de penetracion :
* Hacen compras mas espaciadas, :

:PESCADO "
. con mayor volumen por ocasion.

:* Llega a niveles historicos de consumo, :
por un alto volumen por ocasion. :
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ANOS CON HIJOS MENORES A 12 ANOS SON LOS HEAVY
CONSUMERS DE POLLO

% Compras - # de % Compras — Edad % Compras — Presencia de
Miembros Ama de Casa Nifios < 12 afios

17 17 16 17

38 36 37 37

HOGARES DE 4 A 5 MIEMBROS, AMAS DE CASA MAYORES A 45 q

— I B I L

AlG14 AUG1S AlG1S AUGTT AlG14 AUG1S AlG18 AUGIT AUG14 AUGTS AUG1S AUGTT
(6 OR MORE MEMBERS) m (4 TO 5§ MEMBERS) W (AMA DE CASA = 45) ® (AMA DE CASA 3145) H SIN NIOS MENORES A 12
(2 TO 3 MEMBERS) B (AMA DE CASA < 31) = CON NIIOS MENORES A 12
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CRECIMIENTO DE EXPENDIO DE POLLO EN BOGOTA

Mientras que las carnicerias siguen siendo el canal de mayor importancia en Bogota y Medellin,
en Caliy Barranquilla lo son los tradicionales.

POLLO-9 CIUDADES Y por ciudad ¢cédmo es la estructura de canales?

: AUG16 AUG17 AUG16 AUG17 AUG16 AUG17 AUG16 AUG17
AUG16 AUGT7 BOGOTA MEDELLIN CALI BARRANQUILLA

u % OTROS B % EXP. POLLO B % CARNICERIAS u % MERCADOS AMBULANTES
% MAYORISTAS B % TRADICIONALES H % AUTOSERVICIOS
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