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AGENDA

1) Canastas/ Contexto macroecondmico
2) Investigacion total carnes
3) Investigacion carnes frescas

4) Investigacion pollo
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ANO DE INCERTIDUMBRE PARA LA ECONOMIA

Los indicadores macro son positivos pero la confianza del consumidor alin no se recupera

—————————————

« Tasa de desempleo controlada,

« Reforma tributaria en proceso.
Propuesta de gravar con IVA a gran
parte de la canasta familiar

m2016 =2017 2018

3334 5 ; 9,5% en Septiembre con proyeccion
27 A % de 9,4% cierre 2018
1817 | 2018 | IE
N - Confianza del consumidor
z T estabilizandose , -0.7% en
5 s | | O Septiembre
E | | =
: i : é + Inflacion controlada, 2,6% afio movil
5 ! ' ®) a septiembre con proyeccion de 3,3%
1 a5 S cierre 2018
‘2 World Latam | Colombia | Mexico Brasil O
g Loooooooooo- L

Source: Latimfocus Forecast September 2018
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EL CONSUMO CERCA A LA ESTABILIDAD

Incluyendo Discounters en la ecuacién la canasta crece un 0,8% en volumen

Y7 TOTAL CANASTA NIELSEN ‘—7/

25
W& Canasta Basica
20 .
15.6 15.8 - : Seampliabasze de
15 : productoss con WA B .
i Crizsis Global Devaluacion 5 Petroles
: Materias Primas F"a.m.l'_‘lfgﬂ_‘.r'-liﬁn YTD’1 8
10 7.8 |
! 9
3 | 2,6
i 1,9
: -0,1
P o g LRI S R h\
:gf’ :ﬁ’%’ qg?} P dﬁh P @6 B F o SRR A S RPN PR ORI R
=10

N %VAR VOLUMEN [ %VAR PRECIO INFLACION

Fuente: Retail Canasta Nielsen YTD a Septiembre’18 - DANE
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CONSUMIDOR MAS CONSCIENTE DEL PRECIO

El precio es un atributo que gana importancia para el shoppper en los ultimos 2 afios.

BUSQUEDA DE DESARROLLO DEL
AHORRO DISCOUNTER

CRECIMIENTO AUMENTO DE
MARCA PROPIA DESCUENTOS

80% de los shoppers 20% aumentaron el

= A El formato de La Marca propia de g i
cambio sus habitos Discounter crece supermercados crece ~ NUMEro de items con
de compra para 43% y concentra el 16,1% llegando a 16,1 reducciones
ahorrar. 5,3% de las ventas Pts de share en el temporales de precio

de la canasta canal.



METODOLOGIA
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Fuente Nielsen Homescan Periodo.de estudio Agosto 2018

Cobertura 9 principales citidades (durante 15 dias)

Desgloces de mercado Por Ciudades Formato de Colecta Diario


https://thenounproject.com/term/cow/1325
https://thenounproject.com/term/fish/9625
https://thenounproject.com/term/pig/57716
https://thenounproject.com/term/chicken/6801

REDUCCION EN EL CONSUMO DE CARNES EN EL HOGAR EN EL
ULTIMO ANO

Esto tras llegar a niveles maximos en tendencia en el 2017. Sin embargo, los valores son mayores a aquellos del 2017. Pollo
siendo la carne fresca que mas aporta al decrecimiento tras ser la carne que mas aporta al crecimiento en el periodo pasado.
2017-46% de los ¢ Qué tipo de Carne Fresca impulsa

. . o,
consumidores consideraron Var (vol) %

reducir las comidas por fuera AUG 17 vs 18 este Comportan'”ento?

9 CIUDADES - VOLUMEN DE COMPRAS de casa como una accion de
ahorro
3.586
12% 3.424
3.225 12%
12%

Pollo aport6é un 67% al
crecimiento de carnes

Aporte al
decrecimiento
Carnes
Frescas

) frescas en el 2017
‘ Var (vol) %

uo AUG 16 vs 18
+9,1
AUG15 AUG16 AUG17 AUG18 mRES EPOLLO mPESCADO
mm  TOTAL CARNES FRIAS +6’ 2
mm  TOTAL CARNES FRESCAS fair share index vs el peso

—#— _TOTAL CARNE (CARNES FRESCAS + CARNES FRIAS)
Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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CARNES LLEGANDO A NIVELES MAXIMOS DE PENETRACION

En general, la carne esta llegando a mas hogares, tendencia impulsada por carnes frescas. Estos hogares
mejoran sus habitos de compra promedio en tendencia. Sin embargo, tienen una compra promedio menor a la
del 2017.

!

Penetration - 9 CIUDADES

95 _ 96 _m99 my 100
10 ea 88 e e :
67 : Carnes Frescas: :
Llega a su mayor nivel de penetracion i
en los ultimos 5 afos. :
T. CARNES " T.CARNESFRESCAS T. CARNES FRIAS B
AUG15 = AUG16 = AUG17 = AUG18

97 98

COMPRA PROMEDIO QUINCENAL POR HOGAR (KG) - 9 CIUDADES
65 6,5 7,2

Carnes Frias:
: Perdiendo niveles de penetracion en
12 1,2 : el Ultimo afio pese a mantener la
---

o T. CARNES T. CARNES FRESCAS T. CARNES FRIAS E:IOITPI'.G. .p.r.qi:r].e.ql.o. .p.c.)r.r.].o.g..a.r. sssssssmmans E

AUG1S = AUG16 = AUG1T = AUG18

© 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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;COMO SON LOS HABITOS DE CONSUMO DE CARNE?

La menor tasa de compra vs. 2017, se da por una menor frecuencia de compra. Esta es la menor frecuencia en la
tendencia de ambos tipos de carnes mientras la compra por ocasion llega a niveles maximos.

T. CARNES T. CARNES FRESCAS T. CARNES FRIAS

I
’ \l

Compra promedio por hogar (kg)= Compra por ocasion (kg) x frecuencia (veces en la quincena)
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AUG1E AUG18 AUGTT AUG1E 10
Fuente: Investigacion Homescan Carnes



CARNES LLEGANDO A LA TOTALIDAD DE HOGARES EN
TODOS LOS NSE

Esto impulsado por carnes frescas mientras carnes frias pierden penetracién en NSE alto + medio alto y
medio. NSE medio y alto, los mas afectado para carnes vs. 2017.
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AGS  AUGIE AUGIT  AUGIS | AUGIS  AUGE  AUGIT  AUGIS | AUGIE  AUGIE  AUGIT  AUGIS

8 CIUDADES (C. BAJA)

9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA) § CIUDADES (C. MEDIA)

T.CARNES —#— T.CARNES FRESCAS —— T. CARNES FRIAS

Var (Vol)
Ago18 Ago16 vs Ago17| Ago17 vs Ago18

Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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CARNES FRESCAS AFECTADAS VS. 2017 PARA TODOS LOS NSE
SIENDO NSE MEDIO EL MAS AFECTADO

Tanto alto como bajo logran llegar a niveles superiores a los de Ago’16. Sin embargo, el NSE medio llega a
niveles inferiores. Carnes frias, pese a su menor penetracion presenta una mayor compra promedio en el
periodo.

COMPRA PROM X HOGAR EN LA QUINCENA (KG)

§ 7,49

7+ Iﬁlﬁl 6,74 m M
o o , ]/ﬁ ) .

| B®l B M 575 [5.64] 6,14
1 Altol Alto Medio Medio Bajo

-

2_
1,19 1,21 117 1,24] 114 1,16 117 1,22
| [1.17] (12 [1.16] 1,03 0.09 1,13]

AUG15 AUG16 AUG1T AUG18
9 CIUDADES (C. BAJA)

AUG1S AUG1E AUGTT AUG18 AUG15 AUG16 AUGTT AUG18

9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA) 9 CIUDADES (C. MEDIA)

T.CARNES —#— T. CARNES FRESCAS —#— T. CARNES FRIAS
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes



.

MENOR CONVIVENCIA DE CARNES FRESCAS CON CARNES
FRIAS

Carnes frias con 0% de hogares exclusivos en el 2018.

% Hogares % Volumen

(Aug 2017) (Aug 2017)

Carnes
Frias
% Hogares % Volumen
(Aug 2018) Carnes (Aug 2018)
Frescas

/ Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

Fuente: Investigacion Homescan Carnes — Especial Exclusivity & Duplication
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CONSUMIDOR DE CARNES FRESCAS SON HOGARES
DE NIVEL SOCIOECONOMICO BAJO Y MEDIO

Carnes Frias

Carnes Frescas

: Principales
Familiasde 2 a4 Familiasde 2 a 4 - diferencias en -
miembros miembros nivel :

_ _ _ : socioeconOmico.:
De Nivel Socio Econdmico . .

De Nivel Socio Econdmico . .
Alto y Medio Alto SassssssssssssssssssEmnn ,

Bajo y medio.

Amas de casa entre 31 —
45 afnos

Amas de casade 40 0 +
anos.
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes



INVESTIGACION
CARNES
FRESCAS

Agosto 2018
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POLLO Y PESCADO CAYENDO A MENOR RITMO QUE AQUEL CON EL

QUE CRECIERON VS. AGO’17

Logrando ademas llegar a un mayor % de hogares que en el 2016. Cerdo continua creciendo para el periodo

pese a llegar a un menor % de hogares.
9 CIUDADES - VOLUMEN DE COMPRA

% de hogares compradores
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AUG15 AUG16 AUGHT AUGTS
B 9 CIUDADES CARNE DE PESCADO
® 9 CIUDADES CARNE DE POLLO Var (vol) % Ago | | Var (vol) % Ago AUGTS AUGTS AUGHT AUGS
18vs 16 18vs 17
B 9 CIUDADES CARNE DE CERDO ! 9 CIUDADES
B 9 CIUDADES CARNE DE RES —#— CARME DE RES —#— CARME DE CERDOQ
—— CARNE DE POLLO —— CARME DE PESCADO 18

Fuente: Investigacion Homescan Carnes



" ;QUE PASO CON CADA TIPO DE CARNE?

Los hogares comprando una menor cantidad de carne de res y de pollo vs. 2017 dada una menor frecuencia.
Sin embargo para ambas tienen una mayor compra por ocasion. Pescado normalizando sus niveles de
3,2 31 1111 1, 1
3,0 3,0 09 10 09 1,0

compra por ocasion. o
1,3 13 1,3
08 08 08 09

B o |||| ||||
POLLO CERDO PESCADO

33,33 31 Frecuenma (Veces) a la quincena

27 28
1,9 1,8 1,8

IIII T

POLLO CERDO PESCADO

Compra Promedio hogar a la quincena (Kg) Compra brom por Ocasion x hogar

2,7 27 56

II 6 25

: En el largo plazo, cerdo y pollo los principales ganadores en E
consumo impulsado por mayores veces compradas

POLLO CERDO PESCADO
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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PERFILES POR CADA TIPO DE CARNE

>

Fgmilias de 4-6 miembros Fa_lmilias de 5-7
miembros miembros

Familias de 5-6
miembros

" Con nifiosde 6 a 17 L
Con ninos entre 6 y afios Sin nifios menores
17 afios a 18 afos

Con nifos entre 6
y 17 afios

NSE Bajo y medio.

NSE Bajo/Medio NSE Bajo/Medio NSE Alto y Bajo

Amas de Casa

mayores a 46 afios Amas de Casa

Amas de Casa de Amas de Casa

de mas de 46 afios entre 41-50 afios mayores a 46
) _ En Bogota, anos
En Cartagenay En Bogota, Cali y Cartagenay
Medellin Cartagena B/manga En B/quillay
Cartagena

© 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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https://thenounproject.com/term/pig/57716
https://thenounproject.com/term/chicken/6801
https://thenounproject.com/term/cow/1325
https://thenounproject.com/term/fish/9625

= POLLO ES LA CARNE CON LA QUE MAS CONVIVEN LOS OTROS TIPOS DE
CARNE Y CERDO ESTA TENIENDO UNA MAYOR CONVIVENCIA DENTRO DE

TODOS LOS GRUPOS

% de Compras en los hogares

g
*
S
S
AGO 17 AGO 18 AGO 17 AGO 18 AGO 17 AGO 18 AGO 17 AGO 18 AGO17 AGO 18
CARNE DE POLLO CARNE DE PESCADO CARNE DERES CARNE DE CERDO CARNES FRIAS

B CARNES FRIAS mPESCADO mPOLLO = CERDO mRES

22




PESCADO RECUPERANDO PRESENCIA EN HOGARES
MIENTRAS POLLO CEDE PARA EL PERIODO

NSE medio, donde Pollo tiene la mayor pérdida de presencia mientras Res aumenta presencia y Cerdo
presenta estabilidad.

4. [

Penetration

66 66]  [66)
g 62] 83
Q.
g 52] 53] 51]
el

[21] 21] © [20] - - .
6] 5] 18] 6]
3] 2] [14]

AUG15 AUG16 AUG17 AUG18 AUG1S AUG16 AUG17 AUG18 AUG15 AUG16 AUG1T7 AUG18

9 C'UDADEEL(%)TA *+MEDIA 9 CIUDADES (C. MEDIA) 9 CIUDADES (C. BAJA)

—#— RES —#— CERDO —#— POLLO —#— PESCADO

Copyright © 2017 The N?elsen Company. Co

Fuente: Investigacion Homescan Carnes 24
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POLLO AFECTADO EN BOGOTA Y CALI AL PERDER
NIVELES DE PRESENCIA

Pescado siendo la unica carne que gana presencia vs. 2017 en estas regiones. Pollo continua llegando a
mas hogares en Medellin, mientras cerdo muestra fuertes esfuerzos en Barranquilla
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—#— RES —#— CERDO —#— POLLO —#— PESCADO

Fuente: Investigacion Homescan Carnes



CONSUMO DE POLLO AFECTADO ESPECIALMENTE EN CALI,
SEGUIDO POR BOGOTA Y BARRANQUILLA

Pescado con su mayor crecimiento en Cali y Cerdo en Barranquilla y Cartagena. Pollo desarrollandose en
Medellin y Bucaramanga.
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BOGOTA MEDELLIN CALI BARRANQUILLA BUCARAMANGA PEREIRA IBAGUE CARTAGENA MANIZALES
—8#—RES —#&— CERDO —— POLLO —&— PESCADO
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AUTOSERVICIOS GANANDO IMPORTANCIA PARA TODAS LAS
CARNES EN EL ULTIMO ANO

Carnicerias también logra ganar importancia para pollo mientras expendios de pollo ceden.
9 CIUDADES

H N N . N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
s N N . N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
s N N . N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
s N N . N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
H N N . N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
H N N i N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
H N N i N
. . . . .
. . . . .
. . . . -
H N N i N
. . . . .
. . . . .
. . . . .
H N N i N
. . . . .

AUGTT AUG18 AUGTT AUG18 AUGTT AUG18 AUGTT AUG18
RES POLLO CERDO PESCADO

m % OTROS B % EXP. POLLO B % CARNICERIAS B % MERCADOS AMBULANTES
% MAYORISTAS H % TRADICIONALES B % AUTOSERVICIOS

Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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RESUMIENDO POR TIPO DE CARNE...

POLLO

RES

Luego del fuerte crecimiento en 2017, sus compras
caen en 2018 siendo igualmente mayores a las del
2016. Esta caida es asociada tanto a menor
penetracibn como menor compra promedio La
caida viene dada principalmente por el NSE medio y
las ciudades de Bogota y Cali.

Sus compras caen en el Ultimo afio, aunque
mantiene valores vs. Ago’l6. Caida por una menor
presencia en los hogares y por una menor tasa de
compra por quincena (via frecuencia). Este
comportamiento viene jalonado primordialmente por el
NSE Alto y la ciudad de Bogota

Es el Unico tipo de carne que crece en el 2018, a
pesar de perder hogares. Crecimiento viene dado por
una mejoria en la compra promedio, que llega a
1.9KG en la quincena a partir de mayores compras por
ocasion. El crecimiento se explica en mayor medida
por el desempefio en el NSE Bajo y Medellin.

Fuente: Investigacion Homescan Carnes

PESCADO

A pesar de que este tipo de carne es el Unico que
logra mejorar en penetracion, sus compras caen
luego del pico de 2017. La caida en la tasa de
compra se explica por una compra por ocasion. Esta
caida se da en los NSE Medio y Bajo y
principalmente en B/quilla

30



CONSUMO DE POLLO

EN LOS HOGARES
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https://thenounproject.com/term/chicken/6801

POLLO CON MAYOR IMPORTANCIA DENTRO DE CARNES Y
CON MAYOR VOLUMEN QUE EN EL 2016

Hogares incrementan su compra por ocasidn, sin embargo, reducen su frecuencia de compra.

5 dias a 5.8 dias
% Compras Vs T. Carnes Frescas
1) %
40 40 42 41 e
Var (vol) % Ago
18vs 17

3.0
2

AUG15 AUG186 AUGTY AUG18

COMPRA PROM QUINCENA X HOGAR(KG)

so =0 Has s

AGO AGO AGO AGO AUG15 AUG16 AUG1T AUG18
15 16 17 18

B Compra Prom por Ocasion
W Frecuencia (Veces) en la quincena

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.
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LA CAIDA DE POLLO SE EXPLICA POR MENOR TASA

El siguiente componente mas importante es el shifting con un 28%, donde vemos que Cerdo es el segundo tipo que mas
tiene impacto y con un mayor indice afecta mas de lo que le corresponde por su peso.

9 CIUDADES - CARNE DE POLLO - 9 CIUDADES - ... CARNE DE POLLO - AGO18 VS AGO17
AGO 18 VS AGO 17

0%
28%
118
22%
= MENOR TASA ] 35 32 19 13 |
PERDIDOS POLLO RES CERDO CARNES FRIAS PESCADO
SHIFTING

% Eq. Volume Loss —#&— Eq. Volume Losses Index
= PERDIDOS PARA CARNES

35

Fuente: Investigacion Homescan Carnes
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CLASE MEDIA EXPLICANDO LA MAYOR PARTE DE LA
CAIDA DE POLLO EN EL ULTIMO ANO

Este NSE afectado por una menor penetracion y por una menor frecuencia de compra. NSE alto y bajo
logrando mayores niveles de penetracion que en Ago’16.

Var % AGO | | Var % AGO
% Compras 16 vs 18 17 vs 18
+20% -3%
0% -13%
+9% 1%

AUG16 AUG17 AUG18

W 9 CIUDADES (C. BAJA)
W 9 CIUDADES (C. MEDIA)

M 9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA)
Fuente: Investigacion Homescan Carnes

Habitos de Compra - Pollo

3,2 31 132

2 12] : -
;- 2] [14] -W,o 1.0] [10 Eﬂg s

AUGI5 AUGIS AUGIT AUGIS | AUGI5S AUGIS AUGI7 AUGIS | AUGI5 AUGIS AUGIT AUG1S
9 CIUDADES (ALTA + MEDIA ALTA) 9 CIUDADES (C. MEDIA) 9 CIUDADES (C. BAJA)

Penetracion —— Compra por Ocasion (x Hogar)
Frecuencia de Compra (Veces) quincena

36
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes

NSE MEDIO AFECTADO IGUALMENTE POR MENOR TASA, SHIFTING Y PERDIDOS
PARA POLLO

Sin embargo, cerdo es la carne que afecta en mayo proporcion en el NSE, a diferencia de carne para T. 9 ciudades. Adenas
cerdo presenta un mayor Eq.Volume Index para el NSE medio.

9 CIUDADES (C. MEDIA) - CARNE DE
POLLO - AGO 18 VS AGO 17 9 CIUDADES (C. MEDIA) - ... CARNE DE POLLO - AGO18 VS AGO17

25%

‘

15 103
27%
°
= MENOR TASA
PERDIDOS POLLO 37 35 18 10
SHIFTING — _ _ _ —
CERDO RES CARNES FRIAS PESCADO

= PERDIDOS PARA CARNES
% Eq. Volume Loss % Eg. Volume Losses Index

37
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Fuente: Investigacion Homescan Carnes

:
FOCO A CALI, BARRANQUILLA E IBAGUE

Las tres regiones cayendo a mayor ritmo que lo que crecieron en el 2017. Medellin estabiliza caida del
ultimo afo.

VARIACIONES CONSUMO POLLO POR REGION ,
AGO™18VS. AGO'17 VARIACIONES CONSUMO POLLO POR REGION

AGO'17 VS. AGO'16
15%

13% ‘
‘ 8% ‘ 43% 49%
I 9%
8% | 99 I -9% 6% ’ 4%
T T T - T . T T

18% . 0% 1% 2%
24% -11%
A SR S T SRS SR SR N S U TN S S SR N S
Yy O K N & Y O ar J S 3 r & X a3
N SRR P SO G 2 SRR PSS
o N & ¥ ¥\ & K F N
X ¥ QD
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EXCELENTE DESEMPENO EN MEDELLIN

Donde logramos crecimiento pese a mayor compra promedio de hogares de cerdo. En Cali e Ibagué
no ocurre lo mismo pues los hogares tienen una menor compra promedio por quincena.

% de hogares
compradores

Compra prom quincena x
hogar (Kg

POLLO

% de hogares
comp radores

Compra prom quincena x
ho gar -

CERDO

9 CIUDADES 59 9 CIUDADES 75 3 o 3 2 3 1
BOGOTA 48 55 50 1’3 1,4 1’4 A BOGOTA 78 87 82 29 37 36
MEDELLIN 79 82 82 26 20 2 /JQMEDELLIN 58 57 60 22 20 21
CALI 68 71 70 17 16 1,7‘§| e 34 31

B//: RRANGHIL 52 62 7K 16 17 17 Bﬁ — 80 85 83 30 29 24
EXCARAMAN 32 37 44 13 12 13 GA 82 90 83 35 34 40
PEREIRA 65 74 79 24 23 21 ~2ERERA /2 71 76 30 30 30
IBAGUE 57 55 57 1,5 1,8 2,0)KUBAGUE 87 83 84 37 40 36 I
CARTAGENA 87 88 84 1,9 19 22 CARTAGENA 89 91 93 34 3,2 3.2
MANIZALES 79 85 76 1,9 17 2.0 MANIZALES 48 71 63 18 18 21
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-+ También afectado por pérdida de volumen :

¢ alno compensar la pérdida de frecuencia.

§CERDO

.+ Estable en volumen al compensar la
pérdida de frecuencia con una mayor
compra/ ocasion

OPORTUNIDADES PRINCIPALES PARA POLLO

Barranquilla con oportunidad en volumen por ocasion, en Cartagena perdemos frecuencia y en Pereira
salimos de algunos hogares Vs el 2016.

BOGOTA

---------------------------------------------------

: POLLO: :
s« Afectado por pérdida de penetracion y
pérdida de volumen (ambas igualmente :

mayores a Ago16)

Mayor volumen por ocasion no compensa :

la pérdida de frecuencia—> (3,4—> 3,8
- 3,2 veces/quincena

--------------------------------------------------

Fuente: Investigacion Homescan Carnes

POLLO:

-+ Se ve afectado por pérdida de

: penetracion y pérdida de volumen

:+ Pérdida de volumenes se da por
menor vol por ocasion—> (1,5kg =>

: o 1,4kg>1,2Kg)

- PESCADO:

» Carne que gana importancia en la

: region.

: +8PTS de penetracion vs. Ago16.

:» Hacen compras mas espaciadas, con

mayor volumen por ocasion.

°
-----------------------------------------------

BARRANQUILLA

-----------------------------------------------
.

© {POLLO:

Se ve afectado por pérdida de
penetracion y pérdida de volumen
Pérdida de volimenes se da tanto por :
menor frecuencia como por menor :
vol por ocasion.

CERDO:

+ 19PTS de penetracion vs. 2016
Aumentan la frecuencia de compra,
llevando el mismo volumen cada vez lo :
que eleva la tasa de consumo de los
hogares.

-------------------------------------------
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CARNICERIAS GANANDO IMPORTANCIA PARA POLLO DADO
JALONADAS POR BOGOTA Y MEDELLIN

Mientras que tradicionales siguen siendo el canal de mayor importancia en Cali y Barranquilla. Cali
perdiendo importancia con este canal. Autoservicios ganando importancia en Cali.

POLLO - 9 CIUDADES

Y por ciudad ;como es la estructura de canales?

s s o 12 12
25 8 "B 8 K 10
3 18
z z N 9
: s » z z 5
g N 28 :
- 18 16 § : 15
- b I : § .
z
% AUG17 AUG18 AUG1T AUG18 AUG1T AUG18 AUG1T7 AUG18 AUG17 AUG18
2 BOGOTA MEDELLIN CALI BARRANQUILLA
S % OTROS B % EXP. POLLO B % CARNICERIAS % MERCADOS AMBULANTES
g % MAYORISTAS B % TRADICIONALES B % AUTOSERVICIOS
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¢ COMO VIENE LA CARNE DE POLLO EN LOS HOGARES?

Pollo perdiendo importancia dentro de carnes vs. Ago'17
pero ganando vs. Ago'16. Se ve afectada en el tltimo afio
tanto por penetracion como por consumo. Compra
promedio creciendo vs. 2016 impulsada por mayores
volimenes por ocasion pero frecuencia sigue
disminuyendo.

Ademas de no
crecer en penetracion como los otros NSE, este es el mas
afectado en frecuencia de compra, y aquel donde cerdo ha
llegado a mas hogares desde el 2015.

Carnicerias aumentando su importancia
impulsadas por Bogota y Medellin mientras
expendios de pollo pierden importancia.
Oportunidad de recuperar ventas en el canal

No perder de vista la carne de cerdo que sigue
llegando a més hogares en Barranquilla,
Bucaramanga y Pereira y logrando asi mayores
volimenes en estas regiones. Ademas sigue

exclusivo. ganando volumenes en Medellin.
Oportunidad en Cali, Barranquilla e Ibagué, donde la caida en consumo no es
Bogota, siendo la region con el mayor aporte al proporcional a el crecimiento de Ago'2017.
crecimiento en el 2017, es aquella que més aporta a la

caida en el 2018. Sin embargo, cae a menor ritmo de lo « Las tres ciudades afectadas tanto en penetracion como en consumo. Pese a que
que crece (+43% vs. -9%). Excelente desempefio en el las tres logran mayores niveles de penetracién que en el 2016, no lo logran en
periodo en Medellin, donde crecemos por una mayor consumo.

compra por ocasion.  Cali afectado por menor consumo por ocasién (1,5kg = 1,4kg—>1,2Kg) mientras

pescado gana importancia en la region.
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