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ALGUNOS DATOS PARA
TENER EN CUENTA



Nuestra razon de ser

Fomentar el consumo de huevo en Colombia a través de campanas en medios

masivos, profesionales de la salud, entidades publicas y privadas, alianzas educativas,
promoviendo los mejores estandares de calidad e inocuidad para el consumo y dando a

LOGROS Significativos
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conocer los beneficios del huevo en la vida diaria.

Somos el GWR de los huevos revueltos mas grandes del mundo en el 2019 con 3 toneladas de huevo
Golden Egg 2019 por la mejor campafa de fomento al consumo de huevo en el mundo [EC.
Recordacion de la campafa del 83,7%. Alcance en medios personas+ 18 del 71% en 2021
Cerramos afio 2021 con 334 unidades de consumo per capita, segundo pais en Latinoamérica.

3 huevosde orode la ALA— 2022 porla mejor campafa de televisiéon, la mejor campafa dirigida al sector salud
y mejor campafa integral de todo el continente.

Generamos lealtad con nuestras audiencias digitales. 118.746 seguidores. Engagement 2,93% y un alcance:
54.150.000 @EIPoderDelHuevo
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. Golden Egg 2019 por la mejor Somos el GWR delos huevos
334 unidades de ol campafia de fomento al consumo revueltos mas grandes del
per capita, segundo pais de huevo en el mundo IEC. mundo
en Latinoameérica.

e Hablamos al 70% de la
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y adulto mayores.

Nuestra imagen: Caterine
Ibarguen. Minimo 2
huevos al dia

Recordacion de la campafia del
83 7% Programas hechos a Ia
, 10 ; :
media con impacto en

Alcance en medios + 18 del 71% nutricion, salud vy tejido -
en 2021 social que dejan huella.
Generamos lealtad con nuestras
audiencias digitales. alk Show de cocina: Show A _
> RSt v uij

118.746 seguidores Preperalo con Huevo.
Presenta: Carlos Calero

Engagement 2,93 %

S o LU0 Generacion de mas de 10 Investigacion y generacion
&K @ Alianzas que promueven el constante de
SMOwes  facebook ’lmmgm YouTuhe e poder del huevo conocimiento

pro leccion

@elpoderdelhuevo
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Recordaciéon de campana publicitaria - espontanea y ayudada

79,0%
68,0% 69,0%
63,9%

56,
52,0% 53,0% >>0% 53,0%

2009-2 2009-5 2010-1 2011-1 2013-1 2013-2 2014-1 2014-2 2015-1 2015-2 2016-1 2016-2 2017-1 2017-2 2018-1 2019 2020 2021
. TOTAL wmiEspontinea
" O La recordacién general de la campaia aumenta par 2021 en 1,7 puntos porcentuales respecto 2020. Sin embargo, se evidencia una disminucion en la respuesta afirmativa de recordacion de
forma esponténea para el aﬁo 2021 dismmuyendo 4 596 respecto 2020
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EL HUEVO
te da poder

pra el g u e ey

CORAZON!a rompa

nosotros lo cuidamos,
incluye dos huevos siempre

el HUEVO te da poder para
que tuCORAZON la rompa

nosotros lo cuidamos,
incluye dos HUEVOS siempre

El Poder del Huevo

MEDIOS

DIGITALES

y Pilares »
s Servicio local lb
Ey . = Te gusta Momentos de consumo
7 WU
1 4
PEu=—t Mucho mas
Hola, contactenos via Messenger Pilares q ue h uevo
J\ B A Julian, Katerin, Estefaniay 101.310 Datos Dias especiales
‘ personas mas les gusta esto
Seasons Recetas
Inicio e
Nufriendo Pires
Informacion Profesionales de la salud Educacién

@ http://www.huevos.com.co/

(» Conéctate con El Poder del Huevo en Messenger
Empezar Tips

3 Servicio local - Marca

® Impressum

Ver todo

€) Transparencia de la pagina

ORAZON

a rompa
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corazones

Branding

El huevo ha sido

el complemento perfecto

para las recetas virales en Tik Tok

Pero ahora es el momento que sea el
protagonista y suba a la fama a través de

Aprendiendo con
tfus yemas

Rompiendo mitos ¢Sabias qué?
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NINOS HOGARES ADULTOS MAYORES
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Desarrollar y ejecutar, de manera autonoma e independiente, una estrategia digital 360° para
el manejo integral de la pagina web del programa huevo y redes sociales; es decir, crear,
mantener, generar contenido, actualizacion de imagen, generacion de estrategias para
aumentar las visitas y el tiempo de las mismas, manejo y seguimiento de las redes con el fin
de fortalecer, aumentar las comunidades, generar contenido y estrategias para crecer en
visibilidad y en impacto para el ano 2023.

La propuesta presentada en cuanto a tacticas, grafica y concepto puede variar de acuerdo a
la alineacion con la agencia creativa.

Controlar las plataformas digitales y realizar actividades tales como, pero sin limitarse a:
disenar, actualizar contenidos, realizar seguimiento al impacto de los contenidos de El
Contratante y los de su competencia, generar estrategias para SEO, SEM, de marketing y
todas las acciones necesarias para que la estructura digital del programa esta alineada con
el objetivo fundamental que es hacer perceptible el valor nutricional del huevo y sus
propiedades con el fin de incentivar su consumo.
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FRENTES DE TRABAIJO



.~ profesionales lideres : e
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CUIDARTE
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La Liga Super Crcak es la primera «  Asociaciones medicas. Canal de cocina en youtube que Cr.eamos y consoho!amo; CUENTOQ
serie animada infantil enfocada - Linea Dorada L alianzas para difundir Para sector pablicoy privado, p— O NOSE Corey
en nutricién , con un Lenguaje «  Hablemos con... el Huevo es el protagonista mensajes del poder del Huevo asicomo consumidores y o
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Bajo el concepto “Deja que tu corazén la rompa, nosotros lo cuidamos” deben presentar ideas para darle
continuidad y/o mejorar las diferentes tacticas que tenemos para cada frentes de trabajo. Dandole
continuidad al respaldo de la Fundacion Colombiana del Corazén al huevo como un alimento que cuida el
corazon.

KPI’S: Pagina Web (creacién, contenido, administracion y optimizacion de recursos), Medicion de analitica
Herramients, Rol), SEO, Contenido, Social Media (YouTube, Facebook, Instagram, Twitter, TicToc), SEM
K%?ggle Ads, Facebook Ads, Instagram Ads), Marketing Automation (Whatsapp, E-mail Marketing, SMS),

(P;rqpuest:;u desde Digital para la celebracién del Dia Mundial del Huevo (No aplica donaciones ni Records
uinness

Mejoramiento y/o actualizacidn a tacticas como Linea Dorada, Huevopedia, Show Preparalo con Huevo

Implementar y actualizar de formar permanente una Biblioteca Virtual con el material disponible en cuanto
a formacion, capacitacion, nutricion, estudios, etc

Poner a disposicion de EL CONTRATANTE un equipo de trabajo que debera estar conformado por: Director
de cuenta, Ejecutivo, Creativo, Trafficker, Copy creativo y Content, Coordinador de disefio y equipo de
diseno, Personal de Tecnologia.

Poner a disposicion de EL CONTRATANTE al menos 1 persona para manejo de SMS y programatic para
atender temas de Contingencias como Emergencias Sanitarias.

Aparte de lo que tenemos, deben proponer algo nuevo e innovador para el 2023. este Item sera parte
importante en la calificaciony seleccion.
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DURACION DEL CONTRATO: 15 de enero de 2023 a 31
diciembre 2023.

PRESUPUESTO: $123.050.000 lva incluido. (Que corresponde a
$10.700.000 el mes)
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CRITERI@S DE SELECCION:

Variables Puntaje At ks
Mayor Intermedio Menor

Cu_mpllmlento al 31 23 20

Brief

Evalua~c|on de la 45 34 30

campafa

Calificacion de 24 18 16

agencias

* Dentro de los criterios de evaluacidon de las ofertas no esta contemplado el precio como variable de seleccidn,
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Proceso

Brief

Revision

Definicion

Contratacion

Ejecucion

ORAZON

a rompa

-0
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Descripcion
Envio de Briefa la Agencias
Revsion de Brief
Envio de preguntas
Resolucionde preguntas
Recepcion de Propuesta

Revisiony evaluacion de las propuestas

Comunicacién de pre seleccionados

Presentacion de Agencia pre seleccionadas al comité

Decision Final

Comunicacién alas agencias

Presentancidna Junta Fonav

Redaccion de contrato (12-16 DIC)
Revisiony contrato(19-23 DIC)

Recoleccion de documentos (19-23 DIC)
Finalizacion del documento ( firma) (9 ENERO)
Inicio 15enero2023

Fin (31 DIC 2023)

Responsable

Direcciones fenavi
Agencias

Agencias
Directores/ comités

Director/ comité

Direccionesy Comités de Mercadeo
fenavi

Fenavi

Fenavi

Director/ comité

Director/ comité

Direcciones fenavi
Direcciones fenavi
Direcciones fenavi

Direcciones fenavi

Direccionesy Comités de Mercadeo
fenavi

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

Jue.

Vie.

25

Mie.

30

Jue.

Vie.

Sab.

Dom.

lun.

Mar. Mie. Jue. Vie. Sab. Dom.

6 7 8 9 10 11
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COMUNICACION
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Fecha de recepcion de las propuestas: 24 de noviembre de 2022.

La propuesta y documentos (Rut, certificado de existencia y representacion Legal y
Cédula del representante legal) deben hacerse llegar por electronico, a las
siguientes direcciones: yrojas@fenavi.org y avargas@fenavi.org

Escribir en el asunto del mail: “Licitacion Agencia Digital programa huevo + Nombre
de empresa”.
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Reservas durante el proceso de evaluacion

Las partes se obligan a mantener bajo total y absoluta confidencialidad y reserva todos los datos, informaciones,
procedimientos, ideas, que se comuniquen entre si, en cualquier forma tangible o intangible, comprometiéndose a
no utilizar dicha informacion para el beneficio directo, indirecto o por medio de terceras personas, empresa
individual, entidad o compafiia o pais. Asi mismo se obliga a buscar y mantener activo los mecanismos para
evitar la divulgacion de la informacion privilegiada y protegida como confidencial, entre sus empleados y
contratistas que tengan o puedan llegar a tener la necesidad de conocerla o que la obtengan. Igualmente se
obliga a mantener esta informacion con el mismo grado de cuidado que aplica a su propia informacion
confidencial y que en ningun caso serd inferior del que se espera de una persona prudente y diligente en la
guarda y custodia de sus asuntos confidenciales. La obligacion de mantener la confidencialidad tendra una
vigencia igual a la de este contrato y cinco (5) afios mas

Rechazo de las ofertas

Fenavi — Fonav rechazara las ofertas presentadas por los proponentes por las siguientes razones:

1. Después de vencido el plazo establecido de acuerdo al cronograma.

2. Cuando las ofertas estéen incompletas por informacion o por algun documento necesario para la

comparacion.

3. Trabajar con la competencia (cerdo o res) y/o con marcas de la categoria huevo. r))
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